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El alcance de la radio es de 93,4% (17’854,4) a nivel nacional urbano sobre las personas de 11 años a más. En el caso de Lima 
la radio alcanza al 92,6% (7´292,5) de esta población. Estos indicadores prácticamente se mantienen en los últimos años.

En el promedio de horas encontramos que para el total semanal se está escuchando 24:18 horas habiéndose reducido una hora 
respecto al año 2012 que se escuchaba un promedio de 25:17 horas. A nivel nacional la disminución es de 30 minutos (media 
hora) ha pasado de 25:47 horas el 2012 a 25:18 horas en el 2015. Esta disminución obedece al fuerte crecimiento que presenta 
el uso de internet a nivel nacional. 

En el alcance por horas se percibe una ventaja a nivel nacional sobre el alcance de Lima entre  4:00 y 11:00 horas de la mañana, 
mientras que Lima es mayor entre 20:00 y 1:00 de la madrugada. Estas diferencias se deben a los hábitos en el comportamiento 
de las personas, especialmente entre las ciudades grandes y las pequeñas, en donde varias poblaciones de las segundas 
mencionadas están relacionadas a las labores con el agro.   

FUENTE CPI:  Estudio de Audiencia Radial Mayo 2015
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Según niveles socioeconómicos el grado de alcance semanal es parecido en Lima como a nivel nacional, salvo en el 
NSE marginal que a nivel nacional se muestra una mayor ventaja.

Según grupos de edad Lima aventaja en el segmento de 27 a 37 años, mientras a nivel nacional hay una mayor ventaja 
en las personas mayores de 38 años.

Al analizar los estudios de audiencia el comportamien-
to según días varía, ya es histórica la menor audiencia 
que se presenta durante el fin de semana respecto a 
los días laborables (lunes a viernes), por lo tanto lo 
mismo sucede con el alcance, mientras el alcance 
acumulado de lunes a viernes a nivel nacional es de 
91,4%, el sábado es de 73 % y el domingo llega a 
67,6%.

Según lugar de audiencia, provincias presenta en el alcance 
acumulado una mayor permanencia de la población en el 
hogar, mientras  fuera del hogar Lima supera al interior del 
país, en donde Lima presenta una gran audiencia en vehícu-
los y en centros de trabajo respecto a provincias.

FUENTE CPI:  Estudio de Audiencia Radial Mayo 2015

Alcance acumulado semanal, según nivel socioeconómico y grupos de edad
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