EVOLUCION DE LA
INVERSION PUBLICITARIA
EN LOS MEDIOS DE
COMUNICACION Y
PLATAFORMAS DIGITALES
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El 2021 fue sin lugar a duda,
el ano de la recuperacion
econdmica en el Mundo. La
aparicion de la vacuna
contra el Covid-19, el
avance de los estudios del
virus y las medidas de
prevencion como parte de
la nueva normalidad;
permitieron la reactivacion
de sectores economicos
que habian sido
notablemente afectados

por la pandemia durante el
2020.

En el Pery, la reactivacion
de la economia produjo un
crecimiento de 13% en el
PBI y a su vez, un
incremento de 23% de la
inversion publicitaria, la
cual ascendié a USD S 546
millones, es decir, USD
$104 millones mas que en
el ano anterior.
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Los medios que mayor
crecimiento o recuperacion
tuvieron fueron Ila TV
abierta y el digital', donde
la inversidon se incremento
en 19% y 50% respecto al
2021. La radio tuvo un
crecimiento de 4%y al igual
que en anos anteriores, se
mantuvo como uno de los
tres (3) medios con mayor
participacion en la
inversion publicitaria.

Los diarios? tuvieron una
recuperacion de 5%
respecto al ano anterior,
principalmente gracias a
diarios digitales, en los que
la inversidn crecido 25%,
mientras que en los diarios
impresos la inversion se
redujo en 8%. La publicidad
de exteriores® y la TV por
cable se recuperaron en
10% y 13% respectivamente,
mientras que la inversion
en revistas continué su
reduccion como en anos
anteriores, contrayéndose

esta vez en 560% respecto al
2020.

Para el 2022 el panorama
continda siendo optimista,
ya que el avance de las
campanas de vacunacion y
la eliminacion de las
restricciones de libre
transito, daran mayor
Impulso atodos los sectores
y niveles de la economia.
Ademas, eventos tan
significativos como el
Mundial Qatar 2022,
fomentaran mayor
exposicion de marcas,
impulsando el crecimiento
de la inversion publicitaria
no solo de nuestro pais, sino
a nivel mundial. Por
supuesto, dicho
crecimiento sera posible en
la medida que existan los
factores politicos Yy
sociales que garanticen el
crecimiento sostenido de la
economia nacional vy
global.

(1) No se incluye diarios digitales. (2) Impresos y digitales. (3) Incluyendo Digital OOH.
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(1) No se incluye avisos clasificados, encartes. (2) Incluye Digital OOH. (3) Del 2016 a 2019 incluido en Digital.
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