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La inversion publicitaria en el Perd ha
mostrado un crecimiento sostenido en los
Ultimos anos, pasando de S 442 millones
en 2020 a S 591 millones en 2024. Digital
ha sido la plataforma con mayor
crecimiento, incrementando su inversion
en 94 millones de dolares, paralelamente,
otros medios como radio y OOH han
mantenido una tendencia ascendente,
con aumentos de 26 y 11 millones de
dolares, respectivamente.

Un aspecto relevante es la evolucion de la
inversion  en  television, que, al
desglosarse en TV Abierta y TV Cable,
muestra diferencias significativas.
Mientras que la TV Abierta ha pasado de
S 188 millones en 2020 a S 198 millones

en 2024, la inversion en TV Cable
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se ha mantenido practicamente estable en
torno a los 15 a 17 millones de ddlares
anuales.

Por otro lado, los diarios impresos han
experimentado una reduccion progresiva
en su inversién, disminuyendo de S 25
millones en 2020 a S 19 millones en 2024.
En contraste, los diarios digitales han
aumentado su participacion, pasando de
S 16 a S 28 millones en el mismo periodo,
reflejando el cambio en los habitos de
consumo de noticias. Finalmente, destaca
la reaparicion del cine en 2024 con una
inversion de 3 millones de ddlares, lo que
podria indicar una recuperacion del medio
tras la crisis sanitaria y una renovada
conflanza de los anunciantes en su
potencial publicitario.
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(1) Incluye Digital OOH. (2)No incluye avisos clasificados, encartes.
Fuente: PBI: INElI Tipo de cambio: SBS Elaboracion: CPI
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SHARE DE LA
INVERSION PUBLICITARIA
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(1) Incluye Digital OOH. (2)No incluye avisos clasificados, encartes.
Fuente: PBI: INElI Tipo de cambio: SBS Elaboracion: CPI
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