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TENENCIA DE ARTEFACTOS Y

SERVICIOS DE TELECOMUNICACION EN HOGARES

- Nivel Nacional: Peru Urbano -
Mayo - Junio 2011

LIMA INTERIOR
TOTAL METROPOLITANA URBANO
TELEVISION: Tenencia % 94.5 99.2 91.4
Mis. de hogares 5438.1 2248.7 3189.4
Televisores a color % 95.9 98.4 94.2
Televisores en blanco y negro % 6.7 3.4 9.1
Promedio de TV. por hogar 1.7 2.0 1.6
Parque de TV. Mis. de TVs. 9443.1 4442.6 5000.5
Tipo de pantalla de TV.
Normal % 96.3 96.8 95.9
LCD/ LED/ Plasma % 13.3 17.2 10.6
RADIO: Tenencia % 84.9 91.2 81.4
Mis. de hogares 4888.8 2066.3 2822.5
Promedio de aparatos de radio por hogar 2.7 3.1 2.4
Parque de radio Mis. de aparatos con radio 12975.7 6323.2 6652.5
TELEFONO CELULAR * % 86.9 90.7 84.5
DVD % 73.5 80.8 68.7
CELULAR CON RADIO * % 49.3 58.3 43.5
TV. POR CABLE % 47.7 67.5 33.8
TELEFONO FIJO % 41.2 59.1 29.6
COMPUTADORA / LAPTOP % 32.6 38.3 28.9
CONEXION A INTERNET % 20.5 28.4 15.4
MP3 CON RADIO * % 14.8 20.3 11.2
VIDEO JUEGOS % 10.0 14.3 7.2
VHS % 8.3 11.5 6.3
IPOD CON RADIO * % 7.7 11.4 5.2
Universo de hogares a nivel nacional del Pert Urbano Mis. 5756.4 | | 2266.0 3490.4
BASE ESTADISTICA:
Total de hogares entrevistados 4202 1120 3082

(*) Hogares donde por lo menos una persona posee un artefacto
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E di+torial

E : ste ario hemos ampliado la investigacion de la tenencia de artefactos incluyendo
equipos tipo gadgets como MP3 y iPod, porque consideramos que cada vez son
mas las personas, especialmente jovenes que poseen estos dispositivos.

Respecto al aiio pasado ha crecido la tenencia de celulares alcanzando el 86,9%,
encontrandose que en el 49,3% de los hogares a nivel nacional poseen por lo menos
un celular conradio; MP3 conradio 14,8%yiPod conradio 7,7% respectivamente.

También hay cambios en la tenencia de telefonia fija que ha retrocedido casi dos
puntos respecto al aiio pasado (41,2%).

Por el contrario, la tenencia de computadora/laptop ha crecido seis puntos de 26,4%
a 32,6%, y las conexiones de internet a los hogares también han crecido mas de seis
puntos porcentuales, alcanzando 20,5% del total de hogares.

Enmayorealizamos el estudio que monitorea todos los afios la coberturay calidad de
imagen y sonido de las cadenas de television y radio a nivel nacional, investigacion
que parte de una muestra que incluye Lima y 75 ciudades que representan el interior
nacional urbano.

Respecto al medio television, la cadena ATV se mantiene encabezando el ranking
como la que detenta la mayor cobertura y buena imagen de su sefial a nivel nacional
urbano, le siguen TV Peru, América y Frecuencia Latina como las televisoras que
poseen lamejor sefial.

En radio, la mayor coberturay calidad de sonido a nivel nacional urbano la obtiene
la cadena RPP, siguiendo en el ranking de calidad: Panamericana, La Karibenia y

Modarespectivamente.

Esta informacion complementa los estudios de audiencias que maneja la industria
publicitaria en el pais.

Atentamente,

Gerente General
L]
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COBERTURAY CALIDAD DE RECEPCION DE LA IMAGEN,
SEGUN CANALES DE TELEVISION DE SENAL ABIERTA
Mayo - Junio 2011

NIVEL NACIONAL: PERU URBANO

COBERTURAY CALIDAD DE RECEPCION DE SONIDO
DE LAS EMISORAS DE RADIO
Mayo - Junio 2011

TOTAL NACIONAL LIMA METROPOLITANA INTERIOR URBANO
IMAGEN BUENA, IMAGEN BUENA, IMAGEN BUENA,
CANALES COBERTURA SIN COBERTURA SIN COBERTURA SIN
INTERFERENCIA INTERFERENCIA INTERFERENCIA
% % % % % %
ATV 93.7 74.0 98.1 81.3 90.7 68.9
AMERICA TELEVISION 91.3 65.6 97.5 72.3 86.8 60.7
TV PERU 90.2 70.0 95.6 75.1 86.3 66.3
FRECUENCIA LATINA 87.9 61.8 98.1 69.8 80.8 56.4
PANAMERICANA TELEVISION 85.1 57.5 98.0 71.7 76.0 47.7
GLOBALTV 79.4 60.4 95.8 74.7 67.8 50.2
LA TELE 48.7 34.9 80.0 63.3 26.6 14.8
MUESTRA ESTADISTICA:
Total de hogares entrevistados (4202) (1120) (3082)
PRINCIPALES CIUDADES INVESTIGADAS
DEL INTERIOR DEL PERU URBANO
ATV. AREQUIPA  [CHICLAYOLLAWBAYEQUE|  CHIMBOTE cusco
CANALES
COBERTURAI e COBERTURAI i COBERTURAI i COBERTURAI i
MERICY | % % % % % % % %
TELEVISION a? 100.0 77.8 99.9 54.4 99.9 91.1 97.6 738
cmmm | 1000 87.8  100.0 76.7 97.4 48.1 85.0 52.5
TV.PERU = 100.0 87.9 96.7 533 98.7 443 100.0 78.7
_@‘ 95.9 82.8  100.0 90.0 84.8 41.8 95.1 68.8
| 31.2 4.0 87.7 43.3 91.2 59.5 0.0 0.0
FRECUENCIA
LATINA i 96.0 52,5  100.0 82.2 97.5 51.9 96.3 51.3
TVPorti 96.0 84.8 99.9 91.1 98.7 48.1 86.3 62.5
PANAMERICANA HUANCAYO IQUITOS PIURA TRUJILLO
uEts=led e m— MASEN | coserTura | 'WAGEN | copgrrura | MAGEN | coperTura | 'MAGEN
GLOBALTV] % % % % % % % %
Ty ,::’ 98.7 743 98.4 78.1 98.0 89.8  100.0 77.9
. S amicica] 97.4 59.5  100.0 62.5 92.8 56.1 99.0 64.2
LATELE o 94.6 716  100.0 79.7  100.0 93.9 98.9 76.8
f X _g 93.3 75.7  100.0 78.1 98.0 90.8 93.7 49.5
RO % 100.0% 00 00 00 00 86 612 726 284
WIMAGEN BUENA, SIN INTERFERENCIA [ 892 446 985 641 949 704 789 168
TVPert 94.7 59.5  100.0 82.8 99.0 93.9 92.7 73.7

0.0 %

TOTAL LIMA INTERIOR DEL
NACIONAL METROPOLITANA | PERU URBANO R.P.P.FWAM
COBER-| SONIDO | COBER-| SONIDO | COBER- | SONIDO e
EMISORAS TURA NITIDO TURA NITIDO TURA NITIDO -
LA KARIBENA FM
% % % % % % -
R.PP. FM/AM 90.7 815 | 9.3 888 | 85  76.0 > o
PANAMERICANAFM | 850 772 | 961 870 | 765 697
LA KARIBENA FM 81.8 737 | 964 843 | 707 656 NUEVA QFM
MODA FM 801 722 | 950 848 | 687 625
EXITOSA FM 781 672 | 945 764 | 655 602 S| INOLVIDABLE FM
NUEVA Q FM 762 681 | 949 832 | 619 565 Iy
LAINOLVIDABLEFM | 76.2 682 | 962 830 | 610 56.9
FELICIDAD FM 752 658 | 946 825 | 604  53.1 LA MEGA FM
LAMEGA FM 717 620 | 952 801 | 538 482 ,
RITMO ROMANTICA FM
RITMO ROMANTICAFM| 69.6  62.0 | 960 832 | 495 458
STUDIO 92 FM 68.9 57.8 95.8 79.2 48.3 415 STUDIO 92 FM
ONDA CERO FM 66.8 595 | 959 839 | 445 409
LAKALLE FM 624 536 | 935 775 | 387 354 FEREEER0 FM
LA KALLE FM
MUESTRA
ESTADISTICA:
Total de hogares
entrevistados (4202) (1120) (3082) FUENTE: C.P.I.

100.0 %

ESONIDO NITIDO

PERIODO INVESTIGADO: Mayo/ Junio 2011

Cobertura: Porcentaje de hogares a los que llega la sefial de los canales de television.
Calidad de Imagen: Calidad con qué se recepciona la sefal de los canales en la pantalla del televisor principal del hogar.

PRINCIPALES CIUDADES INVESTIGADAS DEL INTERIOR DEL PERU URBANO

EMISORAS AREQUIPA || SHICCAYO! | CHIMBOTE | CUSCO | HUANCAYO | IQuITOS PIURA | TRUJILLO
COBER- | SONIDO | COBER- | SONIDO | COBER- | SONIDO | COBER- | SONIDO | COBER- | SONIDO | COBER- | SONIDO | COBER- | SONIDO | COBER- | SONIDO
TURA | NITIDO | TURA | NITIDO | TURA | NITIDO | TURA | NITIDO | TURA | NITIDO | TURA | NITIDO | TURA | NITIDO | TURA | NITIDO
%% % % % % % % % % % % % % % %

EXITOSA FM 1000 939 965 965 983 983 893 813 1000 986 981 962 732 687 987 935
FELICIDAD FM 999 838 965 90.7 100.0 1000 987 90.7 100.0 1000 923 904 806 791 987 922
LA INOLVIDABLE FM 100.0 929 976 953 100.0 100.0 0.0 0.0 1000 1000 923 769 970 925 100.0 922
LAKALLE FM 1000 848 97.7 965 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 0.0 1000 981 104 104 1000 935
LA KARIBENA FM 99.0 889 989 977 100.0 1000 974 90.7 1000 986 100.0 981 970 94.0 100.0 9438
LAMEGAFM 99.0 889 907 872 1000 932 973 893 1000 1000 980 8.5 851 791 100.0 96.1
MODA FM 979 848 977 965 100.0 100.0 100.0 94.7 100.0 100.0 100.0 923 955 910 974 896
NUEVAQ FM 100.0 909 965 965 100.0 1000 947 827 1000 972 981 962 896 866 987 935
ONDA CERO FM 1000 869 988 988 00 00 00 00 986 972 00 00 926 866 987 922
PANAMERICANA FM 979 848 977 965 1000 1000 1000 907 1000 986 866 635 970 925 1000 97.4
R.P.P. AM 80.8 596 698 628 745 576 0.0 0.0 493 254 0.0 0.0 627 448 740 66.2
RPP. FM 1000 939 977 930 1000 1000 97.3 933 1000 986 962 885 926 881 987 948
RITMO ROMANTICAFM [ 1000 909 977 942 1000 1000 1000 893 00 00 961 788 940 925 1000 96.1
STUDIO 92 FM 100.0 838 884 814 1000 983 987 86.7 1000 986 0.0 0.0 941 866 987 883

PERIODO INVESTIGADO: Mayo/ Junio 2011

Cobertura: Porcentaje de hogares a los que llega la senal de las emisoras de radio.
Calidad de Sonido: Calidad con qué se recepciona el sonido de las emisoras de radio en la radio principal del hogar.
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