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La inversién publicitaria en el Peri ha mostrado
una tendencia de crecimiento en los ultimos
afos, pasando de US$ 546 millones en 2021 a
US$ 612 millones en 2025. Esta evolucion
refleja la recuperacion progresiva del mercado
publicitario tras el periodo de desaceleracion
provocado por la pandemia.

En este contexto, el medio digital concentra
una parte significativa de la inversion
publicitaria, alcanzando US$ 229 millones, lo
que representa aproximadamente el 37% del
total del mercado. Por su parte, la televisiony la
radio mantienen su relevancia con inversiones
de US$ 196 millones y US$ 61 millones
respectivamente, sumando entre ambos mas
del 40% del total (32%y 10%).
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La publicidad exterior (OOH/DOOH), al igual que
la radio y el digital, también muestra una
evolucion favorable en los Ultimos afos,
alcanzando los US$ 60 millones. En contraste,
los medios impresos contindan registrando una
tendencia decreciente, especialmente en el
caso de los diarios, lo que evidencia cambios en
los habitos de consumo de informacion.

En conjunto, la evoluciéon de la inversion por
medios evidencia una mayor diversificacion en
las estrategias de pauta publicitaria, donde la
combinacién de plataformas tradicionales y
digitales contribuye a fortalecer la efectividad
de las campanas.
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(1) Incluye Digital OOH. (2) No incluye avisos clasificados, encartes.
Fuente: PBI: INEI Tipo de cambio: SBS Elaboracién: CPl Research
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